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Vertragsunterzeichnung im Rathaps: Bemd-Marnn Leonidas ist der nene Stadrmarketing-Ge-
schéftsfiihrer. Mit im Rild die Vorstandsmitglieder Chnstiane Schiimnann, Rainer Bamre (L)
und Roman Kappius. = Fota: vam Hofe

Eine begehrte
Stelle ist besetzt

Mehr als 40 Bewerbungen fiir den Geschaftsfiihrerposten
beim Stadtmarketing. Bernd-Martin Leonidas gewahlt

Von Horst vom Hofe

MEINERZHAGEN « Die Vor-
standsmitglieder des Stadt-
marketings Meinerzhagen ha-
ben Bernd-Martin Leonidas
zum Ceschaftsfiithrer des Ver-
eins bestellt. Am Mittwoch
erfolgte im Rathaus die Ver-
tragsunterzeichnung im Bei-
sein der Vorstandsmitglieder
Christiane Schiirmann, Rai-
ner Bamre und Roman Kappi-
us.
Damit ist das seit Februar
laufende Bewerbungsverfah-
ren positiv abgeschlossen.
Der 40-jdhrige Ludenscheider
hat sich gegenuber rund 40
Mitbewerhern  aus  ganz
Deutschland  durchgesetzt.
Seine Wahl erfolgte einstim-
mig. Am 1. Juni wird er seine
Stelle offiziell antreten und
die Biirordume des Stadtmar-
keting-Vereins in der Bahn-
hofstrade 11 {ehemaliges Ein-
wohnermeldeamt) beziehen.

Der gebiirtige Munsteraner
Bernd-Martin  Leonidas, des-
sen Vater aus Criechenland
starmmt, ist vor gut vier Jah-
ren mit seiner Familie nach
Ludenscheid-Brigge,  dem
Ceburtsort seiner Frau, gezo-
gen. Das Ehepaar hat drei
Séhne im Alter von zwei,
sechs und neun Jahren. Ce-
meinsam haben sie in Brigge
ein Einzelhandelsgeschaft er-
dffnet.

Seit rund drei Jahren ist
Leonidas als Chef vom Dienst
fiir die Nachtflug Verlags
CmbH tatig, die das gleichna-
mige Szene- und Eventmaga-
zin verlegt, ein Internetportal
betreibt und zahlreiche Ver-
anstaltungen organisiert.
Nach seinem Wirtschaftsstu-
dium an der Fachhochschule
Minster arbeitete Leonidas

als Projektleiter E-Procure-
ment (elektronische Beschaf-
fung) bei der Energie AC in
Iserlohn. Hier hat er die stad-
tischen Strukturen kennenge-
lemt und konnte wertvolle
Erfahrungen im Projektmana-
gement sammeln.

Aufgrund seiner Tatigkeit
beim Nachtflug, aber auch
durch sein ehrenamtliches
Engagement - unter anderem
bei den Winschaftsjunioren
Ludenscheid - besitzt Leoni-
das gute Kontakte zum Ein-
zelhandel, zur Castronomie
und zur heimischen Wirt-
schaft.

Fiir sein neues Betatigungs-
feld hat sich Leonidas bereits
einige Ziele gesteckt: .Fiir
mich ist es ganz wichtig, in
den ersten Monaten Transpa-
renz iiber die bisherigen Be-
gebenheiten und Prozesse im
Stadtmarketing zu bekom-
men, viele Cesprache mit den
Akteuren in der Stadt zu fiih-
ren und die Ergebnisse in ei-
nem Cesamtkonzept zu ver-
einen”, sagt der angehende
Stadtmarketing-Manager.
-Ausgehend von dieser Stra-
tegie gilt es dann, mdglichst
schnell die Zielsetzungen auf
die Handlungsfelder Kultur,
Soziales, Wirtschaft und Tou-
rismus herunter zu brechen
und mit den bestehenden
Projektgruppen konkret an
die Arbeit zu gehen®, so der
neue Ceschaftsfiihrer.

.Das heift aber nicht, dass
bereits geplante Aktionen
wieder eingestampft wer-
den®, erldutert die Vorsitzen-
de des Stadtmarketingver-
eins, Christiane Schurmann.
In den vergangenen Monaten
hat der 15-kopfige Vorstand
eine Prionitatenliste fiir kurz-,
mittel- und langfristig anzu-

gehende Projekte entwickelt.
Einige wirkungsvolle Projek-
te, wie beispielsweise der
Schaufenster-Wetthewerb im
April, sind bereits angestofen
worden und werden aktuell
umgesetzt.

Im Vorstand sei man sich
einig, dass es jetzt wichtig
sei, konstruktiv vorauszuden-
ken. Der Stadtmarketing-Pro-
zess miisse aktiv vorangetrie-
ben werden, um eine Attrak-
tivitatssteigerung des heimi-
schen Lebensraumes und die
langfristig Standortsicherung
fiir die Wirntschaft zu errei-
chen.

-Bei allen Anstrengungen
des Stadtmarketings geht es
darum, die Vielfalt und die
Potenziale Meinerzhagens
herauszustellen, sie zu ver-
markten und zu kommuni-
zieren, damit aus der Vision
der vielen Biirgerinnen und
Biirger, die sich am Stadtmar-
keting beteiligen, Realitit
wird®, so Chnstiane Schiir-
manmn.

Der neue hauptamtliche
Mann an der Spitze des Ver-
eins soll dem bislang aus-
schlieflich ehrenamtlich ge-
tragenen Stadtmarketing nun
auch die professionelle Aus-
richtung geben. Vorgestellt
wird Bernd-Martin Leonidas
den Akteuren des Stadtmar-
keting-Vereins anldsslich der
Mitgliederversammiung am
24. Mai, Beginn 19 Uhr im
Rathaussaal. _Dazu  sind
auch weitere [Interessierte
eingeladen, die noch nicht
Mitglied sind™, betont Vor-
standsmitglied Roman Kappi-
us. Bei einem geselligen Aus-
klang besteht dann auch Ce-
legenheit zum zwanglosen
Cedankenaustausch unterei-
nander.

Meinerzhagener Zeitung, 04.11.2009



Stimmkarten entscheiden
uber schonstes Schaufenster

Stadtmarketing prasentiert sich mit einem eigenen Stand beim
«Meinerzhagener Frihling”. 18 Geschafte nehmen teil

MEINERFHAGEN = Der Stadt-
marketing-Verain beteiligt
sich mit einem eigenem
Stand am . Meinerzhagener
Friihling.” e Vorstandsmit-
lieder, Mitarbeiterinnen und
er zukinftige Geschaftsfih-
rer, Bemnd-Martin  Leonidas,
stehen am Pavillon im oberen
Bereich der Fufgingerzone
Fur Alten Post als Ansprech-
pariner fiir alle am Stadtmar-
keting intevessierten Birge-
rinnen und Birger zur Verfi-
gumgt. Der frisch aufpelagte
Stadtmarketing- Flyer liegt
hier aus. Auferdem sind die
newen Pins mit dem Karl vom
Ebbe-Logn des Stadimarke-
ting-Vereins erhaltlich.

Der am 13. April gestartete
Schaufenster-Wetthewerh
<Frihlingserwachen™  wird
beim Meinerzhagener Friih-
Ii abgeschlossen. Bis 17
LI?L% kimnen Besucher des
verkaufsoffenen Somntags
noch  entscheiden, welches
Schaufenster ihrer Meinung

nach am schonsten und fan-
tasievollsten dekoriert wor-
den ist. Um 1730 Uhr wird
der Sieger auf der Biihne ne-
ben der Volksbank offentlich
bekannt gegeben und pri-
miert. [ie Stimmzettel, die
an dffentlichen Oren und
auch in den Ceschiften der
Stadt auosliegen, kinnen am
Stand des Stadimarketings
noch bis 17 Uhr abgegeben
werden. Bis  Freitag  ein-
schlieilich stehen die blauen
Stimmzettel-Boxen noch in
den  Meinerzhagener Ce-
schaftsstellen der Sparkasse
und der Volksbank.

Folgende 18 Ceschifie be-
teiligen sich an dem ersten
Schaufenster-Wetthewerh des
Stadimarketing-Vereins - und
hoffen auf wviele Stimmen.
Auf den Teilnahmekarten ist
die Mummer ihres Schaufens-
ters einzutragen. Unter allen
abgegebenen  Stimmkarten
werden drei Meinerzhagener
Uberraschungspakete™  und

ein  Enkaufsgutschein  im
Waert von 50 Euro verlost.

1. Regenbaoy Ceschenkar-
tikel, Zur Alten Post 6-8, 2.
Haarstudio Figaro, Derschia-
ger Str. 1.3, Hirsch-Apotheke,
Derschlager Str. 1A 4. Hand-
arbeiten  Sinderhauf, Der-
schlager 5tr. 2. 5. Henning.
Geschenkartikel, Derschlager
Sir. 3. 6. Bettenhaus Lienen-
kimper, Haupistr. 2. 7. Baby
Chic, Haupistr. 3. 8. Schatulle
Damenmode, Haupistr. 15. 9.
Blumenhaus Krause,
Hauptstr. 15. 10. Wischehaus
Lienenkamper. Hauptstir. 17.
11. Men & Women Shop,
Hauptstr. 26. 12. Haarstudio
Filthaus, Hauptstr. 32. 13.
Kerzenzeherei  buntpuonkt,
Hauptstr. 3%a. 14. Kosmetik-
institut Mierhaus, Kirchstr. 6.
15. Petra Wieloch Napelde-
sign, Kirchstr. 7. 16. _ta-
schenliebe® Taschenunikate,
Kirchstr. 7. 17. Elektro Meyer,
Kirchstr. 10. 18. art flora -
Blumen & Café, Krim 1.

Meinerzhagener Zeitung, 28.2009



Professionelles
Stadtmarketing

Geschéaftsfithrer Bernd-Martin Leonidas
stellt sich bei der Hauptversammlung vor

MEINERIHA-
GEN = Bei
der ETHIEN
Jahreshaupt-
versammiung
des  Vereins
fur Stadtmar-
keting  stellte
sich der neue
Ceschaftsfiih-
Ter Bemd-
Martin Leoni-
das. der An-
fang April sei-
nen  Arbeits-
vertrag unter-
schrieben hat-
te [wir berich-
teten), den
Mitgliedern
vor. Zum Ein-
stieg in sein
neues Arbeitsgebiet  iiber-
reichte er der ersten Vorsit-
zemden  Christiane  Schiir-
mann seine Beitrittserklarung
zum Meinerzhagener Verein,
was von den Versammelten
beifillig begriifit wurde.

Gegen 40 Bewerber hatte
sich der 40j3hrige aus Miins-
ter stammende Diplom-Be-
tricbswirt bei der Stellenaus-
schreibung fir sein neues
Amt in Gesprachen mit dem
Vereinsvorstand  durchsetzen
kinnen. Leonidas lebt seit
fiunf Jahren mit seiner Frau
und seinen drei Sohnen im
Altern von zwei, sechs und
neun Jahren in Liidenscheid-
Brilgge, wo seine Frau ein
Einzelhandelsgeschift be-
treibt. Er war im Industrie-
und Dienstleistungssekior t3-
tig sowie Chef wom [Nenst
beim Szene- und Eventmaga-
zin Machiflug™. Nicht zuletzt
auch aus dieser Position
bringt er gute Voraussetzun-
gen mit for die Arbeit im
Stadtmarketing und bei der
Erstellung der Intemetseite
des Vereins, die zurzeit in
Vorbereitung  ist. Besomders
Jugendliche michte der nene
Ceschafisfiihrer fir das Stadt-
marketing gewinnen und ein-
binden. .Die Jugend ist unse-
re Zukunft,” betont er. In Li-
denscheid arbeitet er beim
Arbeitskreis  Wirtschaft mit,
der Jugendlichen die Mig-
lichkeit gibt. die Arbeit in -
ner Firma hautnah zu erle-
ben und Unternehmen in
Schulen vorstellt. Auferdem
betreut er auch Jugendliche
beim Verein TuRa Brigge
und ist im Firderverein eines
Kindergartens.

Ziel sei es nun, betonte Leo-
nidas, mit vielen Menschen
fiir eine gute Sache zu arbei-
ten. Da es mitunter schwierig
sei, viele Menschen und
‘Wiinsche unter einen Hut zu
bekommen, sei wor allem
Professionalitdt im Verhalten
und in der Kommunikation
das Cebot der Smnde. Nicht
durch einen Alleingang, som-
dern mit Konsensbereitschaft
und geschlossenem  Auftre-
tem, in _einer Koalition der
klugen Kipfe®, kinnten die

a (-
Bevor sich der nene Ceschiftsfiihrer Bermd-
Muartin Leonidas auf der ersten Jahreshompe-
versamminng des Vereins den Anwesenden
vorsteilte, ibergab er der ersten Vorsitzenden
Christiarne Schimmann  seine  Beitrittserkli-
rurg. = Fobo: Miller

Visionen und Ziele des Stadt-
marketings sachlich und zel-
gerichtet vorangetrieben und
realisiert werden.

Die erste Vorsitzende der
Vereins erinnerte in ithrem
Jahresbericht noch einmal an
die ersten Aktionen und die
Einrichtung der Biroriume
im Haus Bahnhofstrafie 11.
Basisarbeit, die Schaffung der
notwendigen Strukturen fir
eine erfolgreiche Arbeit seien
von vielen ehrenamtliche
Helfern in den vergangenen
Monaten geleistet  worden.
lch frene mich, dass wir nur
jemanden fiir das professio-
nelle operative Tagesgeschaft
gefunden  haben®,  sapte
Christiane Schiirmann.

Kassierer Roman Kappios
gab Auskunft iiber die Finan-
Zen des jungen Vereins und
stellie einen Kostenplan fior
die kommenden Jlahre wvor,
der die ambitionierten Ziele
des Vereins widerspiegelte.
Dabei wurde deutlich. dass
der Werbung neuer Mitglie-
der vorrangige Bedeutung zu-
kommt, denn die 50-prozenti-
ge Beteiligung der Stadt, die
zur Anschubfinanzierung be-
reits 15 000 Euro zur Verfii-

ung stellte, orientiert sich an

er Hihe der Mitgliedsbeitra-
ge und damit an der Verwirk-
lichung der ehrgeizigen Ziele
fiir eine attraktivere Stadt.
Zurzeit z3hlt der Verein rund
100 Mitglieder. Der Mitglieds-
beitrag fir 200% wird Mitte
des Jahres fillig, in 2010
dann Anfang des Jahres, da-
mit die zahlreichen geplanten
Aktionen finanzert werden
kimmnen.

Bevor Bermnd-Martin Leomni-
das die Versammelten als
Einstand zu einem Clas Sekt
einlud, erhielt jeder Anwe-
sende eine kleine Ansteckna-
del mit dem blauen Karl vom
Ebbe, der ldentifikationsfigur
des Vereins. Eine solche Fi-
pur fiir die jiingsten Vereins-
mitglieder wird der angehen-
de Mediengestalter der Kuno-
Berufschule in Hagen ge-
meinsam mit dem Cartoonis-
ten Dennis Metz bei einem
Workshop im Haus Mordhelle
entwickeln. = luka

Meinerzhagener Zeitung,7204.2009



Das Fenster von Henning wird
zum eindeutigen Gewinner

488 Meinerzhagener und Gaste stimmten ab. Inmitten von edlem Porzellan prasentiert

Andreas Henning eine uralte Horex Regina. Drei Teilnehmer bekommen ,, Ortstypisches

MEINERZHAGEN = Zum ein-
deutigen Sieger beim Schau-
fensterwettbewerb _Friihling-
serwachen™ des Meinerzha-
gener Stadtmarketings wahl-
ten 488 Meinerzhagener aber
auch Gaste, das Schaufenster
von Ceschenke Henning in
der Derschlager Strafe. In-
mitten von edlem Porzellan
hatte das Team um Andreas
Henning sich dazu entschlos-
sen, ein Motorrad in die De-
koration mit einzubeziehen,

da ein Motorrad das Cefuhl
von Frihling besonders gut
wiedergibt. Die Horex Regi-
na, Baujahr 1954 mit 400
ccm und 21 PS ist eine Leih-
gabe des Kierspers Franz L
Vonnahme.

Bei der Preisverleihung
ubergab die Vorsitzende des
Stadtmarketingvereins Chris-
tiane Schurmann als Cewinn
Andreas Henning ein Marke-
tingpaket, in dem ein noch
zu gestaltendes Schaufenster-

Die Vorsitzende des Stadtmarking-Vereins Christiane Schiir-
mann iberreichte dem Sieger des Schaufensterwettbewerbes
Andreas Henning als Preis ein Marketingpaket. = Fotos: GeC

banner ent-
halten ist, ein-
tausend Wer-

beflyer sowie
die Schaltung
eines Werbe-
textes in der

Teilnehmerin-
nen und Teil-
nehmer des §
Schaufenster-
wettbewer-
bes, die mit
ithren  Stim-
men das Fens- |
ter von Ce- :
schenke Hen- [,
ning  ausge-
wihlt hatten,
erhalten als
Preis ein
Uberra-
schungspaket
mit verschie-
denen ortsty-
pischen Pro-
dukten. Aus den abgegebe-
nen Stimmen zog der kleine
Clemens Leonidas, der Sohn
des neuwen Ceschaftsfithrers
des Stadtmarketing-Vereins,

Meinerzhagener Zeitung824.2009

Fiir dieses Schaunfenster von Ceschenke Hen-
ning stimunten die meisten der 488 abgegebe-
nen Stimmen als das beste Schaufenster bet
demn Wetthbewerb  Frithlingserwachen”.

die Cewinner: Dorthe Hor-
vath (1. Preis), Ursula Pruch-
newski (2. Preis) und Petra
Krauf, Overath (3.
Preis). = GeG



Auf grofe Resonanz stief die Veranstaltung zum Lemnfernsehen”

= Foto: Schiiller

Diskussion um , Lernfernsehen”

Fiir eine Neuausrichtung des Biirgerfernsehens hat die Landesanstalt fir Medien NRW
das Pilotprojekt , TV-Lernsender.NRW" ins Leben gerufen

MEINERZHAGEN = Im Rah-
men der Neuausrichtung des
Birgerfemsehens hat  die
Landesanstalt fiir Medien
NRW das Pilotprojekt . TV-
Lernsender. NRW*" ins Leben
gerufen. So soll unter Feder-
fihrung des Instituts fiir
Journalistik der TU Deort-
mund (friher Universitit
Dortmund) ein  landesweit
empfangbares und nicht
kommerzielles Femsehpro-
gramm entstehen. Ein griffi-
ger Name fiir das neve Pro-
gramm wird zwar noch ge-
sucht, fest steht aber: Sende-
start ist am 1. Juli. Einen Teil
des Programms sollen die
zahlreichen Biirgerfernsehen-
Gruppen in NRW beisteuern,
die bislang mit ihren Beitra-
gen nur in der eigenen Stad:
7zu sehen waren. Was das
konkret bedeutet, erklirte
Stefan Malter vorn Joumalis-
tik-Studiengang der TU Dort-

mund am Donnerstagabend
im Bistro den Aktiven des
Biirgerfernsehens Meinerzha-
gen um Holger Weyland. Mit
dabei war auch der neue Ce-
schaftsfiihrer des Stadtmarke-
tingvereines, Bernd-Michael
Leonadis, der seine Stelle ab
Juni antritt.

- Wir wollen nicht etwa RTL
Konkurrenz machen und ein
24-stiindiges rundum perfek-
tes Programm  anbieten”,
machte Malter deutlich. .Wir
sind ein Lernsender und da-
mit eine perfekte Spielwiese
fiir neue Ideen, neve Formate
und fir alle, die erste Schritte
im Femsehbereich machen
wollen.® Schon jetzt kinnen
feretrié:e Beitra eingereicht
werden. Das Burgerfernsehen
ist nur eine von drei Quellen
fiir das neue Fernsehpro-
gramm. Eine andere sind die
journalistischen Lehranstal-
ten. Es werden also Fernseh-

Beitrige von  angehenden
Journalisten gezeigt, die die-
se im Rahmen ihrer Ausbil-
dung erstellen. Die dritte
Quelle sind Lehr- und Lemre-
daktionen, die manchmal in
medienfremden  Studiengan-
gen eingerichtet werden. .So
kann  beispielsweise  ein
Sportstudiengang eine Lehr-
redaktion fur Studenten ein-
richten, die nach ihrem Stu-
dium als Sportjournalisten ar-
beiten méchten™, so Malter.
Auch diese Studenten kin-
nen ihre Arbeiten bei der
Programmredaktion abgeben.
[iese setzt sich aus Studen-
ten des Joumalistik-Studien-
gangs der TU Dortmund zu-
sammen, die dank ihrer Aus-
bildung umfassende Erfah-
rung aus professionelien Me-
dienbetrieben und Rundfunk-
anstalten (WDR, ZDF und
andere) mitbringen. Das neue
Programm wird uber das di-

Meinerzhagener Zeitung, 16.@%09

gitale Femsehen zu sehen
sein und ist auch im Internet
abrufbar. Denn der TV-Lern-
sender soll durch eine attrak-
tive Intermnetseite ergdnat
werden, auf der Interessierte
sich tiber das Programm in-
formieren konnen.

Stefan Malter traf bei den
Meinerzhagenemn auf grofes
Interesse. ,Ich war bereits in
Essen, Miinster, Bielefeld und
zahlreichen anderen Orten,
um fir den TV-Lemsender zu
werben. Im Vergleich zu die-
sen groferen Stidten sind
heute erfreulich viele Interes-
sierte hier”, lobte er. Mit ei-
ner ang en Diskussion
dber Detailfragen zu Technik
und Umsetzung klang das
Treffen aus und Malter versi-
cherte: _Machen Sie sich kei-
ne Sorgen. Was bisher auf
Sendung ging, wird auch in
dem neven Programm einen
Platz finden.” = ps



Preise fiir dze ,,Schaufenster—Gewmnennnen“

Das schonste Schaufenster in der Stadt ist das von Ceschenkartikel Henning an der Devschlager Strafle 3. Das befanden je-
denfalls die Teilnehmer eines Wettbewerbes, der im Rahmen des _Meinerzhagener Frithlings™ in Verbindung mit dem Ver-
kaufsoffenen Sonntag kinzlich durchgefiihrt wurde. Die Stimmkarten aller Teilnehmem landeten nach der Auszdhlung in ei-
ner Trommel, ans der die ersten drei Gewinner gezogen wurden. Den Hauptpreis, ein Meinerzhagener Uberraschungspaket
und einen Einkaufsgutschein der AC Einkaufsstadt iber 50 Euro, gewann Dirthe Horvath (2.v.1.). Fiir die Platze zwei und
drei gab es jeweils ein Uberraschungspaket. Dariiber freute sich bei der Ubergabe am Dienstag Ursula Pruchnewski (3.v.1.).
MnKmuﬁmuOvermhmrmchzangmsz Zu den Cratulanten, die sich arn Cewinnerfenster” von Andreas Henning ein-

hatten, gehorten anch Jan Lienenkamper (links/Vorsitzender der AC Einkaufsstadt), Werbetechniker Tobias Mix
(3 v.L), Stadtmarketing-Ceschaftsfiihrer Bemd-Martin Leonidas (r.) und Meike Stahlschmidt (2.v.r.) vom Stadtmarketing-
Verein. Andreas Henning bekommt als Cewinner des Schaufenster-Wetthewerbes nun ein ganzes Marketing-Paket, Mix ist ei-
ner der Sponsoren dieses Projektes. = beil/Foto: J. Beil

Meinerzhagener Zeitun@1.05.2009
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Erster Arbeitstag fiir neuen Stadtmarketing-Chef

Bernd-Martin Leonidas (rechts vome), der Ceschaftsfithrer des Stadtmarketings Meinerzha-
gen, startete am Dienstag in seinen ersten Arbeitstag. Der Vorstand hat thn mit einem som-
merlichen Blumenstrauf begriifit und thin seine Schliiissel fiir das Rathaus-Biiro an der Bahn-
hofstrafe 11 itherreicht - stilecht an einem Schliisselanhdnger im Karl vom Ebbe-Design. Auf
dem Foto auch Vorsitzende Chnistiane Schiirmann, der stellvertretende Vorsitzende Rainer
Barre (hinten rechts) sowie Roman Kappius als Kassierer. Das Stadtmarketing-Bitro ist ab so-
fort tdglich gedffnet und Bemd-Martin Leonidas unter Tel (02354) 7 70 66 17 zu erreichen.

Meinerzhagener Zeitun@2.062009



Bei wem bliiht es
am schonsten?

Stadtmarketing startet piinktlich zum
Sommeranfang einen Wettbewerb

MEINERZHAGEN = Wer hat
seinen Vorgarten oder Balkon
am schonsten bepflanzt und
mochte sich an einem Wet-
bewerb beteiligen, bei dem es
drei Cutscheinen zu gewin-
nen gibt? Das fragt jetzt der
Stadtmarketingverein = Mein-
erzhagen gemeinsam mit hei-
mischen Blumenhandlern. In
den nachsten Tagen startet
die Aktion _Meinerzhagener
Sommercasen”. Plakate im
Stadtgebiet machen auf die-
sen Wetthbewerb aufmerksam.
Wer mitmachen mochte, soll-
te ein Foto im Format 10 mal
15 Zentimeter von seinem
schonsten blihenden Armran-
gement machen und es per
Post oder E-mail einsenden.
Pramiert werden die drei
schonsten blithenden Oasen
in Meinerzhagen. Wer selbst
nicht fotografieren michte,
kann im Stadtmarketingbiiro
anrufen und ein _Fotoshoo-
ting” vereinbaren. Das sollte
bis zum 18. August gesche-
hen. Ab dem 24. August wer-
den die eingesaniten Fotos

i

Prisentierten das Plakat, das auf die Aktion .Sommeroasen”

dann bei den teilnehmenden
Blumengeschaften ausgestellt
und im Intemet  auf
www.stadtmarketing-mein-
erzhagen.de zu sehen sein.
Bei den Blumenhandlern, art
flora, Krim 1, Blumen Over-
mann, Oststrafe 13, Blumen-
haus Krause, Hauptstrage 15,
Blumenkiste,  Miihlenberg-
strafe 2, Schenken und Woh-
nen, lhnestrafe 21, Valbert
und im Hit-Blumenhandel,
Volmestrae 58, liegen Teil-
nahmekarten aus, auf denen
die Besucher dann bis zum 3.
September ihren Favoriten
benennmen konnen. Die Ab-
stimmung kann aber auch im
Internet erfolgen. Aus den
Einsendungen werden die
Sieger ermittelt. Alle Teilneh-
mer, die mit abstimmen, neh-
men automatisch an einer
Sonderauslosung teil, bei der
es werntvolle Blumengutschei-
ne im Cesamtwert von 550
Euro zu gewinnen gibt. [ie
Sieger werden dann auf dem
Stadtfest in Meinerzhagen
pramiert. =

aufmerksarn macht: Stadtmarketingbiiro Mitarbeiterin Stefa-
nie Liken, Geschdftsfithrer Hans-Martin Leonidas und Komn-

munikationsdesignerin
tet hat. = Foto: Schlicht

in Ute Hildebrandt, die das Plakat gestal-

Meinerzhagener Zeitung,7.06.2009



Schlemmerfest
im Stadtpark

Heimische Gastronomen laden zu ,SpaB
und Spiel fiir die ganze Familie” ein

MEINERZHAGEN = Zum
.Schlemmerfest im Park”™ la-
den die heimischen Castrono-
men in Kooperation mit dem
Stadtmarketingverein fiir
Samstag, 15. August, ein.

In der Zeit von 11 bis 17
Uhr erwartet die Besucher in
der idyllischen Umgebung
des zentral gelegenen Parks
an der Bahnhofstrafe neben

inarischen Cenii

PS-verstirkt auf die Piste
beim Cart-Rennen, zundchst
in der Altersklasse von 16 bis
21 Jahren in der Zeit von 14
bis 15.30 Uhr und abschlie-
fend in der fiir alle offenen
Klasse von 15.30 bis 17 Uhr
mit anschlieRender Siegereh-
rung.

Beteiligter sind die folgen-
den Castronomicbetriebe mit
Ten

an
zahlreichen Standen auch ein
abwechslungsreiches Pro-
gramm unter dem Motto
.Spaf und Spiel fir die gan-
ze Familie®. In der Zeit von
11 bis 13 Uhr wird ein Seifen-
kistenrennen gestartet. Nach
der Siegerchrung schlieft
sich etwa ab 13 bis 14 Uhr
ein  Bobby-Car-Wetthewerb
an. Und danach geht es sogar

ganz i

im Bereich von Speisen und
Cetrinken: Landgasthof Haus
Eckern, Restaurant Caststitte
Winzenberg, Casthaus Theile
bei Hasan, Maro das Restau-
rant, Hotel Pension Haus
Hahnenbecke, Bistro Medail-
lon, Restaurant La Provence,
Casthof Zur Schanze, Casthof
Holl und Wirtshaus in der
Altstadt. = fe

Castwirte und Stadtmarketing ziehen an einem Strang beim
Vorbesprechung entstand das Foto mit (stehend v.1) den Castwirten Frank Littel, Cabi Sommer, Dirk Knegeskotte, dem Stadt-
marketing-Ceschaftsfihrer Bernd-Martin Leonidas und Friedrich-Wilthelm Eckern, sitzend v.I. Karl Fwald Theile, Daphne Banse
und Karl Hasan Mrzljak. = Foto: Schildchen

t im Park am Samstag, 15. Augnst. Anlasslich einer
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ldeen gefragt
zum Stadtpark

Stadtmarketing startet Projekt zur
Neugestaltung mit Fragebogen im Internet

MEINERZHAGEN = Cestal-
tungsideen rund um den
Stadtpark sammelt Alexander
Vosloh. Der  21-J3hrige
stammt aus Meinerzhagen,
studiert zurzeit Ceographie in
Marburg und stelit sich im
Rahmen eines vierwodchigen
Praktikums beim Stadtmarke-
ting-Verein Meinerzhagen
jetzt dieser reizvollen Aufga-
be. .Wir erhoffen uns, Biirger
anzusprechen, die sich fiir
die Neugestaltung des Stad:-
parks interessieren und die
mit ihren Vorschlagen dazu
beitragen, den Stadtpark ar-
traktiver zu gestalten”, erlau-

tert Stadtmarketing-Ce-
schiftsfuhrer Bernd-Martin
Leonidas.

Um ein breites Meinungs-
bild zu erhalten, wurde ein
Fragebogen entwickelt, der
ab sofort im Intemet unter
www.stadtpark-meinerzha-
gen.de einzusehen ist.

Bernd-Martin Leonidas

Der Fragebogen kann ganz
einfach online ausgefillt,
oder auch per Fax oder Post
an die Adresse des Stadtmar-
ketings Meinerzhagen, 58540
Meinerzhagen, Bahnhofstra-
Re 11 geschickt werden. Ein-
sendeschluss ist der 18. Au-
gust. Fr Fragen und weiter-
gehende Antworten steht der
Projektverantwortliche  Ale-
xander Vosloh unter Tel
(023 54) 7066 16 zur Verfi-
gung. Das Stadtmarketing ist
auch personlich prasent und
ansprechbar  zum  Projekt
Stadtpark-Neugestaltung am
kommenden Freitag, 14. Au-
gust, von 8 bis 14 Uhr auf
dem Wochenmarkt an der
Brunnenanlage sowie natiir-
lich auch am folgenden
Samstag, 15. August, wenn
der Stadtpark im Mittelpunkt
des hier von 11 bis 17 Uhr
stattfindenden Schlemmerfes-
tes steht. = -fe

(r.) vom Stadtmarketing und der Pro-

jekthenuftragte Alexander Vosloh sammein Cestaltungsideen
rund um den Stadtpark Meinerzhagen. = Foto: vom Hofe

Meinerzhagener Zeitung8108.2009



Meinerzhagener Zeitung2.08.2009



